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Después de 41 meses de caida, las exportaciones crecen sostenidamente desde
julio 2016. Entre enero y agosto 2017 las exportaciones han crecido 23,6%
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Fuente: SUNAT
Elaboracién: MINCETUR

(*) Excepto (sep.12, oct.12, nov.12, abr. 13, ag. 13 y feb 14)



Las exportaciones no tradicionales crecen sostenidamente desde agosto 2016,
después de 17 meses de caidas. En lo que va del aino han crecido 9,9%

Exportaciones No Tradicionales - FOB
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Aprovechando la Red de Acuerdos Comerciales del Peru
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Desde el 2010 el sector agroexportador ha crecido 8,6 veces al registrar US$ 5 569 millones.
Al finalizar 2017 superaremos los US 6 mil millones.

Evolucion de las Agroexportaciones
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Principales productos Agropecuarios y mercados de destino

2016

2016: Exportacion de Productos Agropecuarios por encima
de los USS 50 millones

Café

Uvas

Esparragos

Paltas

Mangos

Arandanos

Cacao en grano
Alimentos balanceados
Bananas

Quinua

Alcachofas en conserva
Leche evaporada
Hortalizas en conservada
Azlcar en bruto de cafia
Cebollas y chalotes
Clementinas y citricos
Conservas de jalapefio
Paprika

Mandarinas

Pimiento piquillo
Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR
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2016: Principales Mercados de destino
Part.% en USS Millones

Estados Unidos
32%

Paises Bajos, 13%

/ /Espaﬁa 6%
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Principales productos Agropecuarios y mercados de destino
Enero-Agosto 2017

Ene-Ago 2017: Exportacion de Productos Agropecuarios por encima 5 . Principal dos de desti
de los US$ 40 millones Ene-Ago 2017 : Principales Mercados de destino

Part.% en USS Millones

Paltas 560

Esparragos

Café EEUU Paises Bajos, 16%

Uvas

Mangos Espafia 7%

Alimentos balanceados

Bananas
Ecuador 5%

I 6 productos

superaron los US$ Reino Unido 5%
40 millones

Clementinas y citricos

Cacao en grano
Quinua

Leche evaporada Alemania 4%

Demas frutas frescas Chile 3%

Cebollas y chalotes Bélgica

Otros 2%
29%

Arandanos
Alcachofas
Mandarinas

Fuente: SUNAT

oL Estados Unidos concentra casi un tercio de las agroexportaciones peruanas
Elaboracién: MINCETUR




La palta se ha convertido en el principal producto de agroexportacion -concentra
el 17% del total-. Su principal mercado de destino es Paises Bajos (36% del total)
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Fuente: SUNAT

Principales Mercados
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Actualmente nuestro principal comprador es Paises Bajos,
al que le exportamos US$ 90 Millones, sin embargo el
potencial es US$ 120 millones

En términos potencial, destaca Japon, cuyas exportaciones
son poco significativas (menos de | millén), sin embargo,
tenemos potencial para superar los US$ 20 millones.

En el caso de Alemania, solo le exportamos US$ 10
millones pero tenemos potencial para superar los
US$ 22 millones.

Asimismo, destaca Argentina y Dinamarca, mercados a
los cuales no les exportamos palta pero podemos
exportarles por un valor de US$ 5 millones.

Por su parte, a China, nuestras exportaciones de paltas
podrian pasar de US$ 45 mil a mas de US$ 6 millones.

Potencial Exportador de |la palta, segun ITC
(US$ Millones) s 90

Pais Exportador
Peru

Producto
- 080440 paltas

US$ ;IO MM
Netherlandsl

France |
United States of America K
Spain [
United Kingdom 7 i

Germany i

Japan (J |

Norway |
Canada Ol
Sweden 1
Chile Ol
China O |
Costa Rica (J |

Russian Federation |

l Argentina

ll Denmark

O Exportacion actual

O . Incremento potencial en
exportaciones

100

Fuente: International Trade Centre
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Es el segundo producto de agroexportacion -concentra el 9% del total-. Su
principal mercado de destino es EE.UU. (49% del total)
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Fuente: SUNAT

Principales Mercados
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Potencial Exportador del esparrago, segun ITC

Espérragos (US$ millones)

Us$ 41 MM
Pais Exportador l United States of America (]
Perllj » INetherlandS *‘Uss 74 MM
Il United Kingdom
Paises Bajos, es uno de nuestros principales mercados
) | HE P P Producto » 3 ll Canada
de esparragos frescos, pero si bien le exportamos US$ , .
- : 070920 esparragos I Spain
41 millones en el 2016, tenemos potencial para » § g Japan
alcanzar los US$ 74 millones. »
I Germany

. . . fl Switzerland
Alemania es otro mercado potencial, en el 2016 solo le

exportamos esparragos por US$ 9,2 millones, pero I Norway
podemos llegar a los US$ 35 millones. I France
l Australia

En el caso de Canada, nuestras exportaciones de I ltaly
esparragos podrian pasar de US$ 18,1 millones a I Belgium
US$ 51 millones. I Sweden

fl Brazil
En el Asia, destaca el caso de Japon, a quien solo le 3 I Taipei, Chinese
exportamos US$ 8,3 miIIones,pero tenemos pqtencial § Denmark
pa,ra incrementar nuestros envios en US$ 30 millones 8 Hong Kong, China O Exportacion actual
e i Chile O . Incremento potencial en

l Mexico exportaciones
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Fuente: International Trade Centre



Es el tercer producto de agroexportacion -concentra el 9% del total-. Su principal
mercado de destino es EE.UU. (27% del total)

Principales Productos de Agroexportacion
US$ Millones

Principales Mercados
Part.% Ene-Ago. 2017 en US$ Millones
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Incluye café organico, Potencial Exportador del cafe, segun ITC

sin descafeinar,

Café

. tostado, en grano, etc. (U S$ m | ”OneS)
Exportaciones US$ 214 MM
US$ 650 MM

5 |
- Pais Exportador United States of America¥) i

EE.UU. es el principal destino de exportacion  Perd Germany O

(US$ 214 millones), sin embargo, tenemos e Italy I

. . -

potencial para superar los US$ 650 millones. 090111 Café Belgium 'l

| Japan (J |
Colombia (2l

Destaca también el caso de Japon, al que sodlo Canada Ol

exportamos US$ 6 millones pero existe mercado Spain 1

para superar los US$ |10 millones. France il

Sweden (]

Otro mercado potencial para incrementar e

exportaciones es Espana. En el 2016 nuestros envios Netherlands i
totalizaron US$ 5 millones, pero tenemos . :
ial | US$ 100 millon Korea, Republic of [
potencial para superar los ones. Russian Fedemtion CHEE
O Exportacion actual Norway i
También tenemos un significativo potencial para ()W ncremento potencial en Australia 5l
expandir nuestros envios a Noruega, Australia, exportaciones I Poland
Polonia y Finlandia, entre otros. I Finland
Il Switzerland
Ok 1mn 100mn

Fuente: International Trade Centre



Es el cuarto producto de agroexportacion -concentra el 7% del total-. Su principal
mercado de destino es EE.UU. (36% del total)

Principales Mercados
Part.% Ene-Ago 2017 en US$ Millones
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Uvas

Exportaciones

En el 2016 las exportaciones de uva a los EE.UU totalizaron
US$ 249 millones, pero tenemos potencial para superar
los US$ 314 millones.

Las exportaciones de uva a Paises Bajos totalizaron US$ 72
millones, pero tenemos potencial para exportar US$ 157
millones

En el caso de Reino Unido, al que sélo le exportamos por
US$ 35 millones, tenemos potencial para duplicar los envios
llegando a los US$ 75 millones.

En la region, destaca Brasil, al que solo le exportamos por
US$ 8 millones pero contamos con potencial para
incrementar nuestros envios hasta US$ 30 millones.

Potencial Exportador de la uva, segun ITC

(US$ millones)
» United States of America l) ‘

Pais Exportador

Us$ 249 MM
Us$ 314 MM

Peru Netherlands i
China O |
Producto J l Hong Kong, China
080610 Uvas ll United Kingdom
I Germany
Thailand
] l Canada
fl Colombia
I Brazil

1mn

Fuente: International Trade Centre
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Peru es el 1° exportador mundial de esparragos y quinua

Ranking a nivel mundial 2016

Esparragos frescos Mangos
Quinua Palmitos en
Frijoles secos conserva

, Aceitunas
Esparragos en conserva

Alcachofas
Nueces del brasil

Café y uvas
Arandanos
Paltas
Paprika Mandarina

ruene: 1nAvcMAP



Mas productos de agroexportacion a mas mercados con preferencias (valores 2016)

Export. 2009 Export. 2016

et Mercado de Destino Arancel 2 : TLC  (USS Mmill ) (Us$ Mill ) Var.%
roducto Part.% 2016 NME rancel con , illones : illones (16/09)
Perd - Mundo Perd - Mundo
0 1,13 US$ / m3 0

EE.UU (38%) 1.80 USS / m3 0%

Uva Paises Bajos (11%) 68,30 EUR / 100 kg 0% 135,7 663,0 | 388,6%
(china (8%) 0%

Esparrago fresco [EE.UU. (64%) 5% 0% 250,6 422,3| 68,5%
Paises Bajos (41,2%) 5% 0%

Palta 67,7 396,9 | 486,6%
([EEUU (19,7%) <@ 0%
EE.UU (54%) 0% 0%

Arandanos 0,0 242,7

Paises Bajos (23%) 3,2% 0%
Paises Bajos (38%) 0% 0%

Mango 69,7 200,2 | 187,1%
EE.UU (28%) 6,6 centavos / kg 0%

Fuente: USITC, European Commission, Mac Map



Mas productos de agroexportacion a mas mercados con preferencias (valores

Export. 2009

Export. 2016

2016)

Product Mercado de Destino Arancel A I TLC  (us$ Mmill ) (Us$ Mill ) Var.%
roducto Part.% 2016 NME rancel con ’ I ' illones (16/09)
Peru - Mundo Peru - Mundo
Paises Bajos (32,9%) 0% 0%
Cacao 20,1 183,8| 812,8%
Bélgica (21,8%)** 0% 0%
EE.UU (62,2% 14,90% 0%
Alcachofa 74,6 97,2 | 30,3%
Espafa (23,6%) 17,60% 0%
Espafia (84,9%) 6,40% 0%
Pimiento 40,7 51,5| 26,5%
EE.UU (7%) 8,10% 0%
o éxico (41% 20% (desde 2025 = 0%)
Paprika B 67,9 55,8 | -17,9%
EE.UU (27,6%) 3 centavos / kg 0%

Fuente: USITC, European Commission, Mac Map



Programa de Alimentos del Peru para el Mundo: Objetivos

Desarrollo de
Oferta exportable

Apertura Comercial

Facilitar el acceso de los alimentos
del Peru en los mercados
internacionales a través del
desarrollo y priorizacion de
protocolos de sanidad e inocuidad
alimentaria u otras normas.

Fortalecer y diferenciar la
oferta exportable a través del
uso de certificaciones y marcas
que garanticen inocuidad y
calidad en el producto.

éﬁ (T

AYNOKA Ty T8

QUINUA BLANCA
[PUND-PERU}

Promocion

Intensificar las actividades
de promocion comercial y
posicionar los alimentos del
Peru en el Mundo por parte de
Promperu y las OCEX.

Super
Foods




Elementos diferenciadores de la Oferta Exportable:
Certificaciones Internacionales

+ Capacitacion en las normas

+ Asistencia técnica para la
implementacion del SIC.

+ Seleccion de productores aptos.

+ Formacién de auditores internos.

Certificacion

Pre Auditoria
Auditoria

Identificacion de Externa

empresas

» A cargo de empresa certificadora
acreditada en el Perq.

» Revision de documentos.

+ Inspeccion de campo.

» Decision de certificacion.

eLegalmente constituida
(minimo 30 productores)

e Insertada en la cadena
exportadora

eDemanda del importador.

* Seguimiento para
recertificacion con
recursos propios

v + 3 mil productores capacitados

v

v S/ 13 millones de exportaciones

722 productores certificados

* Ayacucho, Cusco,
Huanuco, Junin, Pasco,
Ucayali

» Café, Cacao,Ajonjoli,
Maca y Platano

* Ayacucho, Cusco,
Huanuco
Better farming Cacao

Better future

Junin, Pasco
Cafe

“‘“uaﬁon fo,

((HACCP
Y CERTIFIED.”‘/;-’Q
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aternag,

\ 0”0/
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Uopezpiet

9001:2015
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Elementos diferenciadores de la Oferta Exportable: Marcas

Marca Pais

JOr

PERU TEXTILES

Marcas Sectoriales

Marcas de Productos

\bdl/

ana

QUINUAANCESTRAL DEL ALTIPLANO

{PUNO-PERU}

+ Puno * Pina Golden + Morropon, Ayabaca y . 5ao onvenci _u1 48
+ 7 Organizaciones; + Satipo (Junin) Piura rganizaciones;
+800 productores + +80 productores productores

» 2 Organizaciones;
+765 productores



En el 2016 las exportaciones de alimentos con marca “Superfoods Peru” totalizaron
por mas de US$ 2 400 millones

Exportaciones de Superfoods Peru
US$ Millones

Uvas [ 663.0

, En el 2016 las exportaciones de los alimentos con la marca “Super
Esparragos [ 577.5

Mangos NN 212 Foods Pera” totalizaron US$ 2 435 millones.
Arandanos |GGG 242.7
Cacao NN 214.8 La marca ‘“‘Superfoods Perd” busca posicionar a nivel mundial los
Quinua [N 104.1 alimentos peruanos que tienen importantes propiedades nutricionales,
Aleachofes I 972 a través de las exportaciones de quinua, los arandanos, la maca, entre

Mandarinas [l 52.0
Granada [} 39.5

Chia W 17.2

Maiz blanco gigante || 10.8

otros productos de alto valor nutritivo de origen peruano.

En el 2017 Perud lanzo la marca sectorial “Superfoods Perd” en la edicion
25 de Fruit Logistica en Alemania, una de las ferias mas importantes
para la industria de alimentos.

Camotes | 2.3

Maca | 2.2

Kiwicha | 2.0

Chirimoya, guanabana 1.1
Una de gato 0.8
Suaper frutas Super Super

hortalizas Raices

Lacuma 0.8

Fuente: SUNAT



IMPORTANCIA DE MINAGRI-SENASA

TRABAJOS CON EL SENASA

» India: Para diciembre de 2017, se espera concluir con los protocolos fitosanitarios para la
exportacion de arandano vy citricos.

» EEUU: En 2018, se espera mejorar las condiciones de acceso para las exportaciones de
esparrago verde fresco.

» Argentina: Para diciembre de 2017, la maca sera reconocida también como alimento, con lo
cual se facilitaran sus condiciones de acceso.

» Corea: En 2018, se esperan concluir las gestiones para el acceso de palta hass.

» Chile: En 2018, se continuaran las gestiones para el acceso de la uva, limay arandanos.




TRABAJOS CON EL SENASA

Japon: En 2018, se esperan concluir las gestiones para el acceso de la mandarina.

Malasia: En 2018, se esperan continuar con los trabajos para el acceso de la palta hass.

Panama: En 2018, se continuaran las gestiones para la mejora de las condiciones de acceso
parala cebolla roja.

China: En 2018, se esperan continuar con las gestiones para el acceso de la quinua en
grano.

En los ultimos meses se ha intensificado el trabajo conjunto entre el

MINCETUR y el SENASA con el Unico proposito de destrabar las barreras
burocraticas y fitosanitarias en nuestros principales mercados







