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S / 4 ..I 20 . En enero-marzo de 2024, el valor real del PBI de la actividad

y M | | ones alojamiento y restaurantes fue de S/ 4,120 millones, un 3.6%

PBI Alojamiento y Restaurantes mas que lo registrado en el mismo periodo de 2023. Solo en

+3.6% respecto de enero-marzo 2023 marzo, el PBI del sector creci6é 5.6% respecto del mismo
mes de 2023.

-3.4% respecto de enero-marzo 2019

El valor real de la actividad alojamiento y
. restaurantes en el primer trimestre de 2024
fue un 3.4% menos que lo registrado en el
mismo periodo de 2019, antes de la pandemia.

4T El subsector alojamiento crecié un 14.1%
ﬁ con respecto a enero-marzo de 2023.
@ El subsector restaurantes crecié un 2.9%
con respecto a enero-marzo de 2023.

PBI de la actividad alojamiento y restaurantes (S/ millones de 2007)
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Fuente: INEI. Elaboracién: ComexPeru.

Restaurantes Alojamiento
+5.3% - Solo en marzo, el PBl de la 414.7% - Solo en marzo, el PBI de la actividad
actividad restaurantes crecio 5.3%. alojamiento crecio 14.7%.
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0] &~ La produccion nacional creci6é un 1.4% en el primer

El PBI de la actividad alojamiento y restaurantes trimestre de 2024. La actividad alojamiento y

represento un 3% del PBI total en el primer restaurantes contribuyd con este resultado en 0.1

trimestre del ano. En similar periodo de 2019 R—e» " A
untos porcentuales, segun cifras del INEL.
represento el 3.3% del PBI en dicho afo. P P 9

§9§ El resultado favorable del subsector restaurantes se debi6é al mayor dinamismo de la
Q demanda por restaurantes, las celebraciones y feriados como Semana Santa, y la
realizacidén de eventos gastronémicos.

El aumento del subsector alojamiento, asociado a la actividad turistica, se debid al
= esfuerzo del Mincetur y sus dependencias de presentar al Perid como destino atractivo
E BE para los turistas extranjeros, y a las ofertas en paquetes turisticos para promover el

turismo interno, segun el INEL.
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