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Después del extraordinario crecimiento del 9.8% alcanzado en el aiio 2008, el 2009 se vislumbraba mas
bien como un afo de incertidumbre y temores respecto al impacto que la crisis financiera internacional
tendria sobre nuestra economia. Se anticipaba que el 2009 seria un afo de dura prueba para la economia
peruana en general, y muy especialmente para el sector de comercio exterior, pues se conocia que la re-
duccién del crecimiento y la demanda mundial tendrian un impacto negativo importante en la cotizacién
de los productos tradicionales de exportacién y que los ajustes en el consumo de nuestros mercados
externos causarian una caida en las exportaciones de nuestros productos manufacturados, especialmen-
te a los Estados Unidos.

En ese contexto, el Pert tendria que utilizar herramientas de politica fiscal y monetaria para evitar caidas
drasticas en el crecimiento que afectaran negativamente el bienestar de la poblacién. Y, afortunadamen-
te, el Pert estaba en capacidad de hacerlo gracias al buen manejo macroeconémico de anos anteriores
que permitia contar con recursos y reservas suficientes para aplicar politicas contra ciclicas que reduje-
ran el impacto de la crisis.

Los resultados los conocemos todos: 0.9% de crecimiento en un afio en el que pocos paises en el mundo
han presentado resultados positivos; un nivel de inflacidon de 0.3%; reservas internacionales que se han
incrementado hasta alcanzar los US$ 33,000 millones y una balanza comercial superavitaria de més de
US$ 4,700 millones.

Sin embargo, esta Ultima cifra (que podria tener una lectura positiva) se explica por una caida nominal
del 14% en el nivel de exportaciones y del 27% en las importaciones, evidenciando las dificultades en-
contradas en los mercados de exportacién, asi como una reduccién en las importaciones de maquinariay
equipo producto de la contraccién de la inversién privada. A ello debemos agregar, por supuesto, que la
reduccién de importaciones es explicada también por los menores precios de los combustibles respecto
del afio anterior.

Como era previsible, ante la obligada precaucién frente a la crisis y las dificultades para obtener financia-
miento, la inversién privada se redujo fuertemente (- 15%), aunque el consumo privado crecié ligeramente
en 2.4%. Ante ello, la inversién y el consumo del sector publico crecieron un 26% y 16.5%, evidenciando
la aplicaciéon de la politica anti ciclica.

Cabe destacar que en el sector de comercio exterior, el Gobierno continué con una politica agresiva para
la consolidacién y diversificacion de mercados via negociacién de acuerdos comerciales. Asi, durante el afo
2009, continuaron las negociaciones con la Unién Europea, Japén y Corea del Sur, afianzandose nuestra
relacién con el Asia y aprovechando la plataforma que brinda el APEC.

El 30 de noviembre del 2009, COMEXPERU celebré veinte anos de creacién. Esta celebracion fue
especialmente satisfactoria: a diferencia de lo que ocurria hace veinte anos, hoy el Pert es un pais
en crecimiento, y este crecimiento se ha reflejado en la reduccién de los niveles de pobreza. El rol
protagénico que la inversién privada ha tenido en este crecimiento es indiscutible. Lo mismo ocurre
con el papel desempenado por el sector de comercio exterior, el cual ha sido uno de los grandes
dinamizadores de la economia. Cuando miramos los resultados, podemos decir que nuestra defensa
de conceptos como la economia de mercado, la importancia de la inversién privada y del sector de
comercio exterior probd ser exitosa y rendir los frutos que nos permitieron mantener la senda de
crecimiento, incluso en un ano de crisis.
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Tenemos la sensacién de que, a nivel de politicas macroeconémicas, la agenda esta clara. Pero en el plano
de desarrollo empresarial y competitividad, queda mucho por hacer, especialmente porque los obstaculos
que hoy persisten afectan primordialmente a las empresas mas pequenas, que son aquellas que mas empleo
proporcionan.

Por ello, el 2009 ha sido también un afo en el que hemos afianzado nuestra relacién con el sector de la
pequeha empresa. Conocemos de sus aspiraciones y de las trabas que deben enfrentar para alcanzarlas.
Después de haber realizado durante dos afios consecutivos y con el apoyo de la Corporacién Andina de Fo-
mento, la Cumbre de PYME del APEC, estamos concluyendo negociaciones con el Banco Interamericano
de Desarrollo y Alibaba (lider global en comercio electrénico business-to-business), que pronto conllevaran
a un esfuerzo conjunto para que miles de PYME puedan ingresar a una plataforma electrénica para promo-
ver sus productos en el exterior.

Con este proyecto esperamos lograr varios objetivos: primero, demostrar que la actividad exportadora
puede abrir oportunidades para todos; segundo, identificar aquellas trabas que hoy limitan la productividad
de las pequefias empresas y que deben ser superadas para aumentar la competitividad y posibilidades de
crecimiento del pais; y, tercero, reforzar la imagen de la empresa privada, indistintamente grande o peque-
fa, como motor del desarrollo.

Con este compromiso empezamos los segundos veinte afios de COMEXPERU.
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CONSEJO DIRECTIVO DE COMEXPERU 2008-2010

PRESIDENTE
Juan Francisco Raffo Novelli

PRIMER VICEPRESIDENTE
Alfonso Garcia Miré Peschiera

SEGUNDO VICEPRESIDENTE
Carlos Chiappori Samengo

ACTIVIDAD EXPORTADOR

SECTOR MINERIA, PETROLEO Y
DERIVADOS

Agustin de Aliaga Fernandini
Augusto Baertl Montori
Carlos del Solar Simpson
Eduardo Hochschild Beeck
Ivo Ucovich Dorsner

Oscar Gonzalez Rocha
Pablo de la Flor Belainde
Roque Benavides Ganoza

SECTOR MANUFACTURAS
Carlos Gliksman Latowicka

Enrique Gubbins Bovet

Fernando Zavala Lombardi’

]. Francois Patthey Salas

Michael Michell Stafford

Ricardo Bricefo Villena

SECTOR PESQUERO
Alex Fort Brescia

Carlos Rizo Patrén Belgrano
Juan Francisco Raffo Novelli

SECTOR AGROPECUARIO
Fernando Romero Belismelis

José Alejandro Gonzéilez Garcia?
José Chlimper Ackerman

'Hasta noviembre del 2009.
2Fallecié el 01 de noviembre del 2009.

ACTIVIDAD IMPORTADOR

SECTOR BIENES DE CONSUMO

Jan Mulder Panas
Juan Xavier Roca Mendenhall

SECTOR BIENES INTERMEDIOS
Andrés von Wedemeyer Knigge

José Manuel Gallego Lépez

Ricardo Cilléniz Champin

SECTOR MAQUINARIAS Y
EQUIPOS

Carlos Chiappori Samengo

Oscar Espinosa Bedoya

ACTIVIDAD SERVICIOS

SERVICIOS FINANCIEROS
Arturo Rodrigo Santistevan

Carlos Gonzalez-Taboada

Patricio Barclay Méndez

SERVICIOS NO FINANCIEROS
Alfonso Bustamante y Bustamante

Alfonso Garcia Miré Peschiera

Raul Musso Vento















« CAMPANAS DE VACUNACION PARA EL PERSONAL DE COMEXPERU

INFLUENZA
Mayo
COMEXPERU

HEPATITIS B
Abril / mayo / noviembre
COMEXPERU

* CONVENIOS INTERINSTITUCIONALES FIRMADOS EN EL 2009

EPENSA - COMEXPERU
20 de enero

ALERTA MEDICA - COMEXPERU
21| de enero

CORPORACION EL GOLF S.A. - COMEXPERU
09 de febrero

MARKETING IMPACT - COMEXPERU
0l de abril

ELISE - COMEXPERU
30 de abril

CORFERIAS DEL PACIFICO - COMEXPERU
04 de setiembre

CAMARA DE COMERCIO PERUANO NORDICA - COMEXPERU
07 de setiembre

INSTITUTO PERUANO DE ACCION EMPRESARIAL IPAE - COMEXPERU
10 de noviembre






